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Relaciones unicas

Empresa de servicios rurales, focalizada en la comerciali-
zacién de hacienda (bovina, bubalina, ovina y equina) y
campos en Argentina.
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Branding

MADELAN

Empresa de servicios rurales, focalizada en la comercializacion de hacienda (bovina, bubalina, ovina y
equina) y campos en Argentina.

Buscando ofrecerle al productor agropecuario:

- Comercializacion y marketing de hacienda de productores agropecuarios.

- Abastecimiento de hacienda para productores agropecuarios (criadores, recriadores, invernadores y feedlots), frigorifi-
€os, matarifes.

- Ofertaestable alolargo del afio de todas las categorias y en toda la region ganadera.

- Incorporacion de tecnologia para potenciar la comercializacion.

- Garantiade pago para productores vendedores.

- Puntualidad y cumplimiento de los plazos estipulados en la operatoria comercial y financiera.
- Financiaciony créditos para clientes.

- Asesoramiento comercial.

- Cercaniaterritorial a través de representantes comerciales en ciudades del interior.




CONCEPTO

Cultivamos relaciones genuinas en
el sector agropecuario argentino

Bajamos el brief a una frase que englobe y resuma a donde queremos llevar a Madelan. Este con-
cepto luego lo veremos ampliado y desarrollado a lo largo de la presentacidn y propuestas visuales.

CONFIANZA — COMPROMISO — PROFESIONALISMO - HONESTIDAD - CERCANIA - INNOVACION - ADAPTABILIDAD



Branding

Manifiesto

Madelan S.A. es una empresa argentina con una solida trayectoria
en el sector agropecuario. Su evolucion desde Malabe S.A. destaca
Su compromiso con sus clientes en lacompray venta de hacienda,
tanto de invernaday cria como de hacienda gorda, posicionandola
como una firmalider en el mercado ganadero. A lo largo de su histo-
ria, Madelan ha demostrado adaptabilidad al incorporar tecnologias
modernas, como la venta por internet, lo que la distingue como
pionera en laindustria.

Desde sus inicios hasta su consolidacion en el sector, ha construido
una solida trayectoria de mas de tres décadas, caracterizada por la
innovacion y el compromiso constante con sus clientes.

En Madelan, la proximidad con los clientes es fundamental, com-
prendiendo sus necesidades y ofreciendo soluciones personaliza-
das. Conunared de mas de 50 representantes distribuidos estrate-
gicamente en todo el pais, laempresa combina la fortaleza de una
gran corporacion con la flexibilidad y agilidad necesarias para adap-
tarse alos desafios del sector agropecuario. La inversion en tecnolo-
gia refleja el compromiso de Madelan con la eficiencia en la gestion
de servicios integrales.

Busca ser reconocida por su profesionalidad y responsabilidad,
construyendo relaciones transparentes con los clientes. Cada
negocio gestionado representa un compromiso de confianza abor-
dado conintegridad. La vision de Madelan es clara: ser la mejor
alternativa comercial para el productor ganadero en Argentina.
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Branding

Las caracteristicas esenciales que hacen de MADELAN
una empresa unica son:

HISTORIAY TRAYECTORIA: COMPROMISO CONEL CLIENTE:

Madelan se ha forjado a través de los afios, comenzando enla LLaempresa destaca laimportancia de estar cerca de sus clientes
compra/venta de hacienday expandiendose gradualmente en para comprender sus necesidades y riesgos. Lared de mas de
su oferta de servicios, abarcando desde remates presenciales 50 representantes distribuidos estratégicamente muestra el
hasta la innovacion de remates por internet. compromiso de Madelan conla atencion personalizaday la

satisfaccion del productor agropecuario.

INFRAESTRUCTURA TECNOLOGICA: FLEXIBILIDAD Y AGILIDAD:

LLaempresainvierte permanentemente en tecnlogia paralograr Madelan combina la fortaleza de una gran corporacion con la
mejores resultados y eficiencia en su gestion. Esta inversion se flexibilidad y agilidad necesarias para adaptarse a los desafios
alinea con su objetivo de ser una empresa integral de servicios del sector agropecuario.

agropecuarios referente en el mercado.




Branding

OBJETIVOS

1. Ser una empresa integral de servicios agropecuarios.

2. Llevar adelante los negocios con transparencia y confianza.

3. Ser referente en el mercado agropecuario por profesionalidad y
responsabilidad.

4. Invertir en tecnologia para mejorar la eficiencia y la calidad del servicio.

5. Fomentar el crecimiento y desarrollo del personal.
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Branding 10

Mision Visic
Establece su propdsito fundamental y la Laimagen a futuro que laempresa
razon de su existencia. aspira aalcanzar.
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En Madelan, nuestra mision es clara: ser la mejor alternativa Nuestra vision se centra en la construccion de "relaciones unicas". En
comercial para el productor ganadero argentino. Nos comprome- Madelan, aspiramos a ir mas alla de lo comercial y forjar conexiones
temos a ofrecer soluciones comerciales innovadoras que optimi- auténticas con cada cliente. Buscamos ser reconocidos como el
censutiempoy eficiencia operativa, creando un camino conjunto socio estratégico que comprende y se preocupa genuinamente por
hacia el éxito. las necesidades individuales, construyendo relaciones duraderas

basadas en la confianza mutuay el éxito compartido.



Branding

Valores

Los principios fundamentales y las creencias que guian el
comportamiento y las decisiones dentro de la organizacion.

En Madelan, nuestros valores fundamentales son la base de

todo lo que hacemos:

Confianza:

Construimos relaciones solidas basadas
en la confianza mutua.
Adaptabilidad:

Nos adaptamos constantemente para
enfrentar los desafios y avances del
dindmico panorama agropecuario, asegu-
rando soluciones relevantes y efectivas.

Honestidad:

Actuamos con transparencia y honesti-
dad entodas nuestras interacciones.

Compromiso:

Nos comprometemos plenamente conel

éxitoy bienestar de cada productor ganadero.

Profesionalismo:

Guiamos nuestras acciones conlos mas
altos estandares profesionales.

Lamedicion es nuestro enfoque profesional, ya que
evaluamos constantemente nuestro desempefio y
resultados para garantizar la eficacia y la mejora continua.

La precision impulsa nuestra toma de decisiones,
asegurando que cada accion esté respaldada por
informacion detallada y confiable.

Nuestra metodologia se basa en practicas probadas y
eficientes, respaldadas por afos de experienciaen el
sector agropecuario. Adoptamos enfoques rigurosos y
bien estructurados en todas nuestras operaciones, desde
lacompray venta de hacienda hastala gestion de
servicios integrales.

Valoramos laimportancia de los datos objetivos enla
toma de decisiones informadas. Nos comprometemos a
recopilar y analizar informacion relevante, utilizando datos
concretos para respaldar nuestras acciones y ofrecer
soluciones personalizadas a nuestros clientes.

Laintegracion de estos elementos clave en nuestro
enfoque cotidiano no solo fortalece nuestro compromiso
conla profesionalidad, sino que también contribuye a
construir relaciones transparentes y duraderas con
nuestros clientes.




Branding

Personalidad
de marca

Madelan

Forjando el éxito con determinacion y el cuidado personalizado.

Madelan, se presenta como un referente empresarial fusionando
las caracteristicas del "Héroe" y del "Cuidador.” En calidad de
"Héroe", laempresa enfrenta con valentia los desafios del sector,
liderando a través de la innovacion y su propia determinacion.
Este enfoque no solo busca el éxito propio sino también la inspi-
raciony proteccion de sus clientes y la comunidad.

Simultaneamente, Madelan adopta la faceta del "Cuidador”,
evidenciando su compromiso genuino con el bienestar de sus
clientes. Madelan se preocupa por la estabilidad y el control para
dar lugar ala planificacion, ofreciendo atencion personalizada y

guiando alos productores agropecuarios hacia el éxito.

La cultura organizativa de Madelan refleja la jerarquia y la dedica-
cion, asegurando altos estandares y un ambiente orientado al logro
de objetivos, haciendo bandera de toda la tradicion del sector, pero
también adaptandose a las nuevas necesidades de hoy.

Ellenguaje de Madelan debera ser siempre pragmatico y orienta-
do aresultados, inspirando a sus clientes a superar desafios,
alcanzar metas concretas, y sobre todo haciéndolos sentir
acompanados en ese camino. Utilizando imagenes fuertes y una
paleta de color que profundice ese concepto, la empresa proyec-
tara unaimagen de fortaleza y energia, al tiempo que comunica
seguridady proteccion.

Madelan, como héroe, busca no solo superarse a si mismo sino
también contribuir ala mejora del mundo agropecuario. Almismo
tiempo que, como Cuidador, se esfuerza por crear relaciones
solidas con sus clientes pero sobre todo mantenerlas y poten-
Ciarlas.

De manera estratégica, en todo su accionar, abrazara las dualida-
des del "Héroe" y del "Cuidador" para construir una marca solida
pero cercana. Esta estrategia no solo se centra en el éxito empre-
sarial sino también en la conexion genuina con los clientes,
utilizando la valentia y la compasion como elementos clave para
diferenciarse de su competencia.




Branding 13

Tono de voz

Simultaneamente, al abordar conversaciones con clientes
particulares, el tono de voz debera ser cercano, calidoy tan
amigable como sea posible sin perder la autenticidad nila perso-
nalidad de la marca, para asi poder construir una conexion
genuina conlos clientes.

Mantener consistencia en este tono de voz en todas las comuni-
caciones, ya sea en laweb, redes sociales o interacciones direc-

Eltono de voz de Madelan sufrira ligeras variaciones dependien- tas, ayudara a construir y mantener la identidad de marca de
do la situacion comunicacional o el medio por el que se emita el Madelany a crear relaciones duraderas.
mensaje.

Debe ser transparente y claro. La transparencia es un valor
central. Eltono de voz debe reflejar claridad y apertura en todas

las comunicaciones, desde transacciones comerciales hasta Informal PA Formal
mensajes de marketing.
Pero como regla general debera adoptar un tono claro y profesio- Calido @ Frio

nal, pero sin perder en ningun momento la empatia de ponerse en
ellugar del receptor de ese mensaje.

Técnico @ Simple

Alcomunicarse conlos clientes o la comunidad agropecuaria en
general, Madelan debera adoptar un tono mas orientado a Moderno o Tradicional
resultados para destacar su liderazgo en el sector. Este enfoque
transmite confianza, seguridad y determinacion.

Divertido - Serio




Branding

Publico
objetivo

Es importante recordar que el publico objetivo no es excluyente, sino
una definicion para poder orientar mejor la comunicacion.

El publico objetivo de Madelan se centra en productores ganade-
ros que operan en diversas zonas del pais durante todo el ano.
Este publico se distingue por su enfoque tecnificado, honestoy
flexible en el negocio ganadero pero también en todo el ambito
rural. Valora su tiempoy la eficiencia en los servicios que utiliza,
buscando soluciones que no solo optimicen sus operaciones,
sino que también reflejen la misma integridad que ellos practican
en su trabajo.

Este publico objetivo aprecia la amabilidad y la honestidad en las
interacciones comerciales, buscando una relacion de confianza
CON SUS SOCIos estratégicos.

Madelan se dirige especificamente a hombres productores
ganaderos, de dos y hasta tres generaciones diferentes, pero

todos valoran no solo la valentia y la eficiencia empresarial, sino
también la cercaniay la atencion personalizada que reflejan un
enfoque cuidadoso hacia sus necesidades individuales. La
marca busca establecerse como el aliado confiable de estos
productores, proporcionando servicios innovadores que no solo
impulsan la rentabilidad, sino que tambiéen fortalecen la conexion
humana entre quienes forman las empresas.

EDAD +35 anos

medio / alto

PODER ADQUISITIVO

ambito rural / ganaderia / innovacion
interaccionesy relaciones comerciales

INTERESES

racional / personalizado
eficiente/ principios éticos

CONSUMO




PROPOSITO

Nuestro proposito es ser el vinculo confiable que va mas alla de lo transaccional,
entre los clientes y sus metas.

Comprender las necesidades particulares de cada cliente, no solo para acercarlo
al éxito, sino para que se sienta seguro y acompanando, volviendo el negocio
mucho mas humano y honesto.
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Moodboard 17

Moodboard

o tablero de inspiracién

Setrata de, graficay visualmente, exponer y aterrizar un concepto, _

unaidea o definir unalinea grafica sobre la que trabajar. f ///f;
Lasimagenes colocadas en este collage engloban visuaimente la
esencia de donde se partié para crear la identidad visual MADELAN

Esreferencial, por lo cual sirve para consultar en momentos donde se
vuelven vagos ciertos aspectos de la identidad visual de la marca.

Esuna guia visual, ya que unaimagen es muy poderosay podras con
un simple recorrido, tener unaidea muy clara del concepto central, la
gama de colores, hacia dénde se quiere evolucionar lamarca, y cual O imével para a sua
eselobjetivo.

necessidade.

En élcombinamos lo clasico de su rubro y trayectoria, pero buscando
acercarse alo actual con un simbolo simple pero con mucha fuerzae
impacto visual. Contemplando la calidez y la cercania, las cuales
forman parte de los valores de Madelan.

Lafotografia sera el eje central de lacomunicacion paramarcar la
diferencia (importante para reforzar el mensaje de marca) y aportar
contenido de valor. Combinaremos una tipografia serif clasica y
elegante junto con una san serif simple, moderna y minimallista.

Buscamos crear un simbolo o isotipo conimpacto que cree recono-
ciemiento.

Asilograremos que la marca se vea profesional y de calidad, que
denote su trayectoria pero alavez cercanay modernacon el finde
conectar con su audiencia.




Plantea una mirada general a toda la identi-
dad visual. Acé se encuentran los elementos
basicos y esenciales de la marca.

DIRECCION
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ADELAN

SERVICIOS RURALES

£406462C #78B37A #723211 #HFBETC6 HF3EEE6

DM serif para titulares

DM sans para encabezados

Utilizamos la tipografia DM sans serif en tamafos pequenos para parrafos o textos de gran extension.

Madelan S.A. es una empresa argentina con una soélida trayectoria en el sector agropecuario. Su evolucién
desde Malabe S.A. destaca su compromiso con sus clientes en la compra y venta de hacienda, tanto de
invernada y cria como de hacienda gorda, posicionandola como una firma lider en el mercado ganadero. A
lo largo de su historia, Madelan ha demostrado adaptabilidad al incorporar tecnologias modernas, como la
venta por internet, lo que la distingue como pionera en la industria.
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Logo

Intro-
duccion

El presente manual de identidad visual para Madelan S.A.
presenta toda aquellainformacion necesaria para hacer un
buenusoy desarrollo de lamarcaalo largo de sus diversas
piezas comunicacionales, asi como mantener la estabilidad
visual de lamisma.

Ellogo fue construido en base alos conceptos de:

Madelan S.A. es una empresa argentina con una soélida
trayectoria en el sector agropecuario. Haciendo foco ensu
historia, compromiso con el cliente, tecnologia e innovacion.

Conceptos reforzados con una tipografia san serif personali-
zada, simple y moderna. En mayusculas con trazos fuertesy
mucha presencia visual para darle una fuerte personalidad.

Con unisotipo o simbolo sintético pero conimpacto, combi-
nando el campo y lo ganadero sumando una variable extra
conlasiniciales MDL para enfatizar en la trayectoria.

Utiliza una paleta de colores verdes, beige y tierra que evoca a
lanaturaleza.

SERVICIOS RURALES

21



Logo

Variables
de uso

La multiplicidad de medios y piezas de comunicacion enlas
que actua el logotipo exige una mayor flexibilidad.

Para poder optimizar la potencia visual

se desarrollaron dos variables de uso, una primaria para uso
estandarizado y otra version secundaria para usos especia-
les.

Es necesario analizar el soporte, plataforma o medio donde
se vaautilizar ellogo para decidir qué variable aplicar.

Los usos secundarios deberian aplicarse cuando el logo
principal no encaje debido a su forma o tamano.

Atamanos mayores se recomienda el logo principal y segun
vaya disminuyendo el tamafio de la aplicacion es recomen-
dable usar las variables mas sintéticas ya que poseen un
mayor impacto visual en menor tamano.

Version primaria

N\
MADELAN

SERVICIOS RURALES

Version secundaria

Isotipo / Isologo

MADELAN

SERVICIOS RURALES

MADELAN

E
WD A g
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>

‘=sf'

pDEL4
WS4y

23

NS4
MADELAN MADELAN _ ‘3
SERVICIOS RURALES SERVICIOS RURALES /Clos R\J"“>~
LOGOTIPO PRINCIPAL LOGOTIPO SECUNDARIO APLICACION CIRCULAR ISOTIPO O SIMBOLO

Cuenta con el nombre (logo), simbolo,
mas una bajada del servicio o
producto o eslogan. Sirve para crear
reconocimiento de todos los
elementos visuales queintegranala
marca

Esta version se aconseja en tamafos
grandes donde cada elemento se
visualice y lea correctamente. Por
ejemplo carteleria, bolsas o papeleria
corporativa.

Es una version mas pequefia del
logo principal, que al verse reducida
pierde el simbolo o la bajada.

Esta version es valida para formatos
mas chicos donde la version
principal se ve tan reducida que no
se llega aleer. Por ejemplo un pie de
pagina, hoja membretada, firma de
mail, etc.

Este formato es una sintesis del
logo principal. Vélida para todas
aquellas superficies o formatos
donde ellogo principal no se

adapte correctamente. Ejemplo:

foto de perfil de instagram,
stickers, cierrabolsas, etc.

Esunelemento que noincluye el
nombre de la marca sino que
expresa de forma simbolica o
iconica todo lo que lamarca quiere
comunicar. Su funcion es de facil
reconocimientoy distincion. Valida
en multiples circunstancias donde
se necesite crearimpacto e
identificacion con pocos elementos.

MADELAN
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Reduccion
minima

R 5
Lareduccion minima nunca debera exceder las M A D E LA N \
medidas indicadas para garantizar su mayor
MADELAN

legibilidad. SERVICIOS RURALES

De la misma manera, el ancho éptimo para asegurar
una buena lectura, debe respetar las medidas
indicadas.

40 mm 35mm

Paratodas sus aplicaciones, se debera considerar el
color dellogo y la superficie donde seré aplicado a fin
de garantizar una correcta lectura.

Version secundaria

Isotipo / lIsologo

MADELAN MADELAN

SERVICIOS RURALES

40 mm 35 mm

> Y M

15mm 25 mm 10 mm
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Construccion
de logo

A finde mantener una 6ptima legibilidad del logo, se

adapto la tipografia realizando pequenos ajustes

opticos con el fin de representar los valores mencio-

nados anteriormente. Logotipo

MADELAN

Construccion racional

2x

15x
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Construccion

%7-'. + MDL -

Campo Ganado Iniciales

Simbolo

Elsimbolo de Madelan esta relacionado con el
rubro ganadero y el campo.

También cuenta con un monograma construido \'
conlasiniciales del nombre “MDL". El mismo

contiene caracteristicas en sus trazos que se Vam
asemejan allogo eisotipo.

Y sus respectivas adaptaciones para crear una
marca responsive que se adapte a las necesida-
des del medio.

Sialgunode Iog ’elem’eljtos seseparayano Adaptacion
cumple su funcién gréafica visual.

WPOEL4,,



Logo

Zona de
exclusion

Afin de mantener una 6ptima legibilidad del
logo se deberan respetar los espacios
determinados a su alrededor.

A

MADELAN

SERVICIOS RURALES

Aplica a todas las variables con la misma formologia
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Logo

Usos

incorrectos

(Aplica tanto alogo como isotipo/isologo)

01.
No reposicionar o escalar los elementos.

02.

No modificar el aspecto formal de los elementos, lo

tipografico es ellogoensi.

03.04.

No comprimir o expandir el logo. Solo debera hacerse

proporcionalmente.

05.
No rotar oinclinar ellogo.

06.
No hacer uso de efectos sobre el logo.

07.
No utilizar el logo en tonos aleatoriamente
y que comprometan la legibilidad del logo.

08.
No usar fondos de color gue comprometan
lalegibilidad dellogo.

o1.

03.

05.

07.

" MADELAN

®

SERVICIOS RURALES

®)

§v
MADELAN

SERVICIOS RURALES

N 4

N
MADELAN

SERVICIOS RURALES

02.

04 .

06.

N 4

N
MADELAN

SERVICIOS RURALES

®)

=
MADELAN

SERVICIOS RURALES

®

\i!Fi

MADELAN

SERVICIOS RURALES

®
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Paleta cromética

Codigo
cromatico

Los colores corporativos conforman un elemento identifica-
dor en el reconocimiento de lamarca. El correcto uso de los
mismos permite mantener intactas las caracteristicas
perceptuales de lamisma.

Los colores principales se recomienda respetarlos en toda
aplicacion corporativa de lamarca.

Sus respectivas variables de saturacion son una buena
herramienta para darle apertura a la identidad, se recomien-
da su uso enredes sociales 0 medios mucho mas descon-
tracturados.

El grafico de circulos muestra la cantidad de cada color a
utilizar para mantener la armonia. Los colores claros se
pueden usar en mayor cantidad y los mas oscuros funcionan
muy bien para detalles y crear puntos de atencion.

Paleta principal

Principal #06462C

C92% R6
M:43%  G:70
Y:87% Bi44
) K:52%
Transicion
#F3EEE6
C:6% R:243
M:6% G:238 .
Y% B:230 Secundario
K:0% #78B37A
C:59% R:120
Acento M:9% G179
#723211 Y:63% B122
K:0%
C:34% R4 Secundario
M:80% G:50 —————— #F8EJCé6
Y:97% B7
K:47% C:4% R:248
M:9% G231
vi27% 8198

K%

PANTONE*

*Consultar en imprenta qué pantonera utilizan y buscar los colores mds cercanos

WFOEFEA #FIEGB2 H#EFDBB2 l #73381D l #154734

110604 TCK
Gardenia 7489 C 7506 C 3435C 7484 C 7730 C 7489 C

Paleta secundaria

O O

30



Paleta cromatica

Positivo
negativo

Suadaptacién a blanco y negro es esencial
para su correcta aplicacion. En aplicaciones
muy oscuras se sugiere el blanco y viceversa.

Version primaria

Logotipo

S S
s 3w\, 8 MADELAN

Version secundaria

Isotipo / Isologo

MADELAN

SERVICIOS RURALES

MADELAN MADELAN ‘5’

SERVICIOS RURALES
A

31



Paleta cromatica 32

Variables
de color

Las respectivas variables de color estan
basadas en la paleta cromatica elegida.

o N
La aplicaciony combinacion de los mismos MADELAN MADELAN %, \\ 5 m

$
Yiciog rut?®

fue elegida teniendo en cuenta su contraste
visual, texturay aplicacion en futuras piezas.

Si'se modifica puede que su lecturano sea
correcta. < DE

PDEL4 o
MADELAN MADELAN MADELAN W > A' m %

SERVICIOS RURALES \/(l“
ssssssssssssssss ‘, &
Yicios put®

R WRDEL4y, -
MADELAN MADELAN MADELAN A m X

SERVICIOS RURALES ™
ssssssssssssssss ’/ICIOS rue?



La seleccidn tipografica esté basada en el uso profesional por lo que es probable que las
mismas no se encuentren en Canva o apps de uso cotidiano.

Pero pueden instalarse en cualquier ordenador y utilizar en cualquier programa.

Las licencias de las mismas no corren por cuenta del estudio, cada cliente debe asegurarse
de comprar las tipografias con su licencia correspondiente ya que son personales.

Las tipografias seleccionadas pertenecen a Google fonts por lo que su uso el libre y gratui-
to. En caso de modificarse la licencia no es responsabilidad del estudio.

TIPOGRAFIAS



Tipografia

Tipografia
logo

La familia tipografica Montserrat es una tipografia san
serif modernay simple. La misma se utilizé como base
para crear el logotipo pero su caracteristica principal
fue modificada.

Se recomienda no usarla ya que como esta asociada
en su forma al logotipo puede quitarle protagonismo y
competir visualmente, lo que no favorece ala
identidad visual y reconocimiento de lamarca.

Muestra

A

MONTSERRAT

ABCDEFGHIJKLMNNO PQRSTUVWXY
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789 |
HO?'"$B&(){}[]-_.®ROLED: 2»1.«

MADELAN
MADELAN
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Tipografia

Titulares
encabezados

Lafamilia tipografica DM sans es una tipografia
san serif, simple y moderna que se puede utilizar
para diferentes funciones desde titulos o
encabezados hasta parrafos debido a su buena
legibilidad y amplia familia tipografica.

Latipografia DM serif es una tipografia clasica
que se puede utilizar para titulos o parrafos en
combinacion con DM sans. Se recomienda no
utilizarla para textos muy pequefios.

Ambas tipografias tienen buena legibilidad e
impacto visual. Y se recomienda jugar con sus
variables para obtener textos mas dinamicos y
creativos.

Estas fonts se encuentran en Canva

Muestra
Regular  Medium Italic }kte%.ular
Italic Bold atie
Medium Bold italic
DM sans DM serif

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz
>@$%#H""+-=¢c€{[0O°®

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
>S@$%H" +-=¢c€{[O°

0123456789

ESTO ES UN TITULO

Esto es un encabezado

Combinar
tipografias
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Cuerpos
tipograficos

N - Regular  Medium ltalic
Lafamilia tipografica Dm sans debera ser utilizada

parala composicion de cuerpos tipograficos en Itali C Bold . .
cualquiera de sus variables que ésta presenta. Medium Bold italic

Su formologia permite unalecturaclaray

precisa para textos de corrido y de gran extension. D M S a n S

También al ser una tipografia simple y conuna
amplia familia se puede utilizar para encabezados o

titlares de ser necesario, ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Fotafontse encuentraen Canva abcdefghijklmnAopqgrstuvwxyz
>@8$%#"+-=¢c€{[O°
0123456789

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
diam nonummy nibh euismod aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
tincidunt ut laoreet dolore nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
magna aliquam erat volutpat. ex ea commodo consequat.

Ut wisi enim ad minim veniam, Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
quis nostrud exerci tation esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
ullamcorper suscipit lobortis nisl facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui

ut aliquip ex ea commodo blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te

consequat. feugait nulla facilisi.



Tipografia 37

Esto es un encabezado corto a modo
de ejemplo

Esto es un texto de corrido o de gran
extensién, donde se eligié una tipografia
simple y sencilla que permite una buena
lectura.




RECURSOS
graficos



Recursos graficos

Muestra
de recursos

Unrecursos muy importante en Madelanes el juegoy la
combinacion tipografica, pero aun asi puedes valerte de
elementos simples y delicados de lineas finas, curvas
que remitan alisotipo y algunos gradientes sutiles para
darle fuerzay personalidad al mensaje.

También se puede jugar conluces y sombras enlos
fondos y las fotografias.

Losrecursos gréaficos son ilustraciones vectoriales que
se disefiarony pensaron segun la estéticay personali-
dad de lamarca. También pueden ser texturas,
sombrasy luces.

Sirven para crear y disefar cualquier otra pieza gréafica
visual y gue mantenga coherencia con laidentidad
visual de lamisma.

Archivos:
- Ai (vectores)

-PNG sinfondo
- SVG sin fondo (se puede subir a Canvay cambiar su color)




Recursos graficos

Recursos

usabilidad

Todas las ilustraciones se pueden combinar entre
sipara crear nuevas composiciones visuales.

Tener en cuenta la combinacion de colores y el
contraste de los mismos para que estos comuni-
quen correctamente.

Esimportante utilizar la logica de que en
fondos oscuros lasilustraciones van en
colores clarosy viceversa.

Se pueden sumar mas recursos siempre y cuando
pertenezcan al mismo sistema, para eso es
importante observar los trazos y formas con el fin
de no perder laidentidad visual.

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
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APLICACIONES



Aplicaciones

Hoja
Membreteada

|deal para redactar cartas, informes o enviar
presupuestos a clientes.

Medida: A4

Formato: Ai, PDF (CMYK), CANVAY WORD

S 4

N

MADELAN
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www.madelan.com.ar
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Mas alla de los limites imaginarios establecidos...

hay infinitas formas de mirar y percibir

EL MUNDO

[Muchas gmcias por conﬁar en nuestro tmbajo.’

holastudioc.com



